Guldladan 2005

Lojalitet

Guld

Kund: SAS Sverige Byra: Pool

Kampanjens namn: SAS Ungdomskommunikation

Motivering: Mdnga dr dom som beklagat sig dver hur svart det dr att kommunicera med
ungdomar. Kompletteras dessutom uppgiften med att gora dem lojala till ett foretag med
tydlig vuxenprofil sa skulle nog manga ge upp. Hoppsan, dr det sdhdr man gor. Grattis till
forsta platsen i denna kategori for andra dret i rad.

Silver

Kund: IKEA Byra: DM Konsult

Kampanjens namn: IKEA family ”For alla som gillar livet hemma”
Brons

Kund: Svenska Volkswagen Byra: Lakritz

Kampanjens namn: Kundvardsprogram — VW transportbilar

Kreativ Business to Consumer

Guld

Kund: G6teborgs Raddningsmission Byra: GOSS
Kampanjens namn: De hemldsas pension

Motivering: Att ldna en vilkdnd symbol for trygghet och framtid for de allra flesta for att visa
pd raka motsatsen for en utsatt minoritet dr bade utsokt enkelt och riktigt raffinerat.

Silver

Kund: Skatteverket Byra: TBWA Stockholm
Kampanjens namn: Svarta ladan

Brons

Kund: Langley Travel Byra: GOSS
Kampanjens namn: Forsta snon i Alperna

Kreativ Business to Business

Guld

Kund: Sydsvenskan Byra: The Fan Club
Kampanjens namn: Det forsta medievalet
Motivering:

Kreatorers grdnsldsa fdfdnga dr en bordig dkerlapp for alla som vill plantera i
reklambranschen.



Driften att bli bekrdftad, att fa se sitt namn i tryck, att bli vackert forevigad i glinsande silver
gdr naturligtvis inte att motstd. Detta dr ett forstklassigt exempel pd DR med kunskap om
madlgruppen. Vi gratulerar!

Silver

Kund: Pang!Pang! Byra: ANR.BBDO

Kampanjens namn: 103 823 bildidéer fran Pang!Pang!
Brons

Kund: Cykelspec Byra: GOSS

Kampanjens namn: Cykeldemo i skogen

Effekt Business to Consumer

Guld

Kund: Civilingenjorsforbundet Byra: Nerell More Wunderman
Kampanjens namn: Nollorna

Motivering: Det dr mycket att tdnka pd ndr man skall borja ldsa pd universitet eller hogskola.
Med ett kul och intressant skolstartskit i denna situation, lyckades rekryteringen av
studerandemedlemmar langt utover det vanliga.

Silver

Kund: TeliaSonera Sverige AB Byra: augusti AB
Kampanjens namn: Oliver

Brons

Kund: Roda Korset Byra: Nerell More Wunderman/Calle Olle
Kampanjens namn: Tsunamin

Effekt Business to Business

Guld

Kund: FéreningsSparbanken Byra: 1.1.3
Kampanjens namn: Fran en VD till en annan

Motivering: 23% av alla VD:ar pd Sveriges storsta foretag svarade och 542 6nskade att bli
kontaktade for att diskutera affdrer. Tack vare mycket goda insikter om denna svdrnadda
mdlgrupp kunde dessa goda resultat uppnds. Nu forstdr vi varfor de blivit valda till Arets
Affdrsbank tre dr i rad.

Silver

Kund: QlikTech International AB Byré: IK Stockholm
Kampanjens namn: ”The White Album”

Brons

Kund: Armatec AB Byra: Shout

Kampanjens namn: Ett nytt sdtt att gora affarer



Reklamskolor

Guld

Skola: Beckmans Designhdgskola kampanj: Utflyktsbrevet
Arbetsgrupp: Gabriella Frankander, Maria Higgman, Graziela Lages

Motivering: En idé som anvinder skolans egna uttrycksmedel. Enkelt och insiktsfullt om hur
”lapp fran ldraren” alltid hamnar pa kylskdpsdaérren

och ddrmed engagerar hela familjen. En kampanj stilsdker i sprak och utformning. Tva A4-
papper i ett C4- kuvert: ibland behévs inte mer.

Silver

Skola: Forsbergs Skola kampanj: Majblomman 2006 ”Majblommespelet”
Arbetsgrupp: Jacqueline Jacoél, Dana Bergquist, Johan Eriksson, Daniel Rosth
Brons

Skola: Berghs SoC kampanj: Nista gdng kan alla dka med.

Arbetsgrupp: Linn Bergman, Louise Plyhm, Helena Lonacus



