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Stockholm, 12 januari 2009

Nordea bjuder in till presstraff

Svenskarnas privatekonomi efter finanskrisen

Hur planerar och forbereder sig svenskarna infor det nya aret? Vilka forandringar kan vi tanka oss att
gora i var privatekonomi mot bakgrund av finanskris och lagkonjunktur? Nordea har for andra aret i
rad latit Synovate understka svenskarnas ekonomiska planering.

Cirka 1 000 svenskar i ldern 16-65 ar har intervjuats. | denna grupp ingar cirka 6 miljoner svenskar.

Pa plats finns Nordeas privatekonom Ingela Gabrielsson som presenterar undersokningen och ger
svar pa bland annat féljande fragor:

Vad oroar svenska hushallen mest?

Intresserar vi oss mer eller mindre for var privatekonomi?

Hur ser de yngre pa sin ekonomi?

Hur paverkar svenskarnas boendeform synen pa den egna ekonomin?
Skiljer sig man och kvinnors syn pa dessa fragor?

Plats: Nordea, Smalandsgatan 17, Stockholm
Tid: Torsdagen den 15 januari, klockan 09.30

Valkkommen!

Fredrika Wigenstam
Pressinformator
08-614 85 83

Nordeas vision &r att vara den ledande nordiska banken, kénd for sina medarbetare, som skapar betydande vérde for kunder och
aktieagare. Vi gor det mojligt for vara kunder att na sina mal genom att erbjuda ett brett urval produkter, tjanster och lésningar inom
bank, kapitalférvaltning och forsékring. Nordea har cirka 10 miljoner kunder, cirka 1 400 kontor och en ledande stallning inom
Internettjanster med 5,1 miljoner e-kunder. Nordeaaktien &r noterad p& Nasdagq OMX Nordic i Stockholm, Helsingfors och
Képenhamn.
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